
 2018年 第2期 海洋开发与管理 11    

“21世纪海上丝绸之路”背景下
中国与东盟水产品贸易的竞争性和互补性研究

俞国祥,胡麦秀

(上海海洋大学经济管理学院 上海 201306)

收稿日期:2017-06-06;修订日期:2018-02-04

作者简介:俞国祥,硕士研究生,研究方向为国际贸易和海洋经济

通信作者:胡麦秀,教授,博士,研究方向为国际贸易理论与政策、海洋战略与国际经济合作

摘要:中国与东盟互为重要的水产品贸易伙伴。文章在“21世纪海上丝绸之路”建设背景下,通过

双边贸易结合度指数、出口产品相似度指数、产业内贸易指数和显示性比较优势指数对中国与东

盟水产品贸易的竞争性和互补性进行定量分析。研究表明,中国对东盟的水产品贸易结合度总体

稳步增长,而东盟对中国的水产品贸易结合度有下降趋势;中国与东盟水产品在世界市场和日本

市场的竞争性较强,在美国市场的竞争性较弱,但总体竞争性有所加强;中国与东盟大多数类别水

产品的贸易互补性较强;中国与东盟都没有比较优势极强的水产品,双方有共同的比较优势,但差

异也很明显。基于此,提出进一步建立合作机制、充分发挥贸易互补性和提高我国水产品国际竞

争力的建议,以期促进中国与东盟水产品贸易的发展。
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Abstract:ChinaandASEANhavebeenimportantaquatictradepartnerswitheachother.Onthe

backgroundoftheconstructionofthe“21stCenturyMaritimeSilkRoad”,thepapermadeaquan-

titativeanalysisofthecompetitivenessandcomplementarityofChinaandASEAN􀆳saquaticprod-

uctstradebythebilateraltradeintegrationindex,exportproductsimilarityindex,intraindustry
tradeindexandrevealedcomparativeadvantageindex.Theresultsshowedthat:thecombination

ofChina􀆳saquaticproductstradewithASEANhadincreasedsteadily,whileASEANwerehaving
adownwardtrendinthetradeunionofChina􀆳saquaticproducts;thecompetitivenessofChinaand

ASEANaquaticproductsintheworldmarketandtheJapanesemarketwasstronger,andthe
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competitionintheAmerican marketwasweaker,buttheoverallcompetitivenesshadbeen

strengthened;ChinaandASEANhadastrongtradecomplementaritywithmosttypesofaquatic

products;neitherChinanorASEANhadastrongcomparativeadvantageinaquaticproducts,the

twosideshadcommoncomparativeadvantages,butthedifferenceswerealsoobvious.Basedon

this,suggestionsforfurtherestablishmentofcooperationmechanismwereputforward,givingfull

playtotradecomplementarityandenhancingtheinternationalcompetitivenessofaquaticproducts

inChina,withaviewtopromotingthedevelopmentofaquaticproductstradebetweenChinaand

ASEAN.

Keywords:21stCenturyMaritimeSilkRoad,Internationaltrade,Aquaticproductstrade,Indus-

trialcooperation,Marineeconomy

1 引言

2013年9月和10月,中国国家主席习近平在

出访中亚和东南亚国家期间,先后提出共建“丝绸

之路经济带”和“21世纪海上丝绸之路”的重大倡

议。2015年3月,中国政府发布《推动共建丝绸之

路经济带和21世纪海上丝绸之路的愿景与行动》官
方文件,积极推动“一带一路”建设。东南亚国家联

盟(东盟)地处全球贸易的“海上十字路口”,是当前

中国第3大贸易伙伴,也是全球重要的新兴经济体。

在“一带一路”建设过程中,东盟是重要的节点和枢

纽,东盟国家普遍积极响应“一带一路”倡议。
“21世纪海上丝绸之路”建设旨在通过贸易和

投资的自由化和便利化,推动区域经济大合作,促
进沿线国家互利共惠和共同发展,其中产业合作是

极其重要的内容。中国与东盟都是全球范围内重

要的水产品大国,双边水产品贸易十分频繁,并且

互为重要的水产品贸易伙伴。东盟已成为中国水

产品第1大出口市场和第3大进口来源地,中国也

成为东盟水产品第3大出口市场和第1大进口来

源地。

2 文献综述

对于“21世纪海上丝绸之路”的内涵和经贸定

位已有大量的研究成果。全毅[1]认为“21世纪海上

丝绸之路”建设传递新时代和平信息,通过海上互

联互通、港口城市合作机制和海洋经济合作等促进

沿线国家共同发展;陈万灵[2]认为“21世纪海上丝

绸之路”是在古代海上丝绸之路的基础上,通过沿

线港口和城市的合作机制建立的区域经贸合作网

络;毛艳华[3]认为建设“21世纪海上丝绸之路”的重

要内容是构建高效便利的贸易体系,以此推进互联

互通;吕余生[4]认为产业合作是推动区域大合作的

最根本动力,“21世纪海上丝绸之路”应以产业合作

为基础,构建新的产业合作模式,打造区域利益共

同体。

目前对中国与东盟水产品贸易的研究不多,双

方水产品贸易的竞争性和互补性研究更为罕见。

孙琛[5]从规模和结构上比较分析中国与东盟成员国

间水产品贸易现状及其互补性和相似性,进一步分

析中国-东盟自由贸易区(CAFTA)成立后双方的

水产品贸易趋势;邵桂兰等[6]利用G-L指数、B-L指

数以及水平型和垂直型产业内贸易指数定量分析

中国与东盟水产品贸易状况;陈令杰[7]重点分析

CAFTA的建设对中国与东盟水产品贸易的经济效

应,并通过引力模型实证分析贸易创造效应的影响

因素;杨卫等[8]采用中国与东盟、美国、日本和韩国

等的水产品贸易面板数据,利用传统的引力模型实

证分析非关税壁垒在我国水产品对外贸易中的

影响。

本研究以建设“21世纪海上丝绸之路”为背景,

通过双边贸易结合度指数、出口产品相似度指数、

产业内贸易指数和显示性比较优势指数对中国与

东盟水产品贸易的竞争性和互补性进行定量分析,

为中国与东盟水产品贸易发展和产业合作提供政

策依据,为建设“21世纪海上丝绸之路”提供参考。

3 中国与东盟水产品贸易概况

中国与东盟双边贸易不断加快发展,水产品贸
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易额迅速攀升,互相成为重要的水产品贸易伙伴

(图1)。

图1 中国与东盟水产品贸易额

由图1可 知,中 国 与 东 盟 水 产 品 贸 易 额 在

2007—2016年增长较快,2016年达到29.08亿美

元。同时,2007—2014年水产品贸易额增速显著,

而2014—2016年增速放缓,这与世界经济复苏艰难

以及中国与东盟等新兴经济体进入调整产业结构

关键期等因素有关。

从贸易结构来看,2016年中国对东盟出口额最

多的水产品依次是冷藏鱼类、软体类以及无骨鱼

片、鱼头和鱼糜制品类,出口份额分别达到41.3%、

40.0%和8.7%;而东盟对中国出口额最多的水产

品依次是甲壳类、软体类和冷藏鱼类,出口份额分

别达到34.6%、20.8%和18.4%;二者既有重合,也

存在较大差异。从贸易差额来看,2008年后中国对

东盟的水产品贸易一直保持顺差状态,且顺差逐年

递增,2016年达到14.43亿美元,甚至超过同期东

盟对中国的水产品出口额,这对中国与东盟的水产

品贸易平衡带来很大影响。

4 中国与东盟水产品贸易的竞争性和互补性

对于双边贸易结构和产品出口竞争性和互补

性的实证分析,学者们普遍采用指标组合范式,包

括双边贸易结合度指数(TCD)、出口产品相似度指

数(ESI)、产业内贸易指数(ITT)和显示性比较优势

指数(RCA)等实证测度指标。桑百川等[9]、吕宏芬

等[10]、韩永辉等[11]和王广宇等[12]都采用这组指标

体系实证分析中国与其他国家或地区的贸易结构

以及某类产品贸易的竞争性和互补性。本研究沿

用这种规范的指标组合范式,数据主要来源于联合

国国际贸易中心数据库(http://www.trademap.

org)。

4.1 双边贸易结合度指数

双边贸易结合度指数由Brown于1947年提

出,是指某国(经济体)对某贸易伙伴的出口额占其

出口总额的比重与该贸易伙伴的进口总额占世界

进口总额的比重的比值,该比值越大,说明双方贸

易联系越紧密。后经改进和完善,明确这一指数在

经济和统计上的意义,以测算双边贸易的相互依存

程度,其计算公式为:

TCDij =
Xij
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式中:TCDij表示i对j 的贸易结合度;Xij和Xi分

别表示i对j 的出口额和i的出口总额;Mj和Mw

分别表示j的进口总额和世界进口总额。本研究据

此测算中国与东盟水产品贸易结合度指数(表1)。

表1 2007—2016年中国与东盟水产品贸易结合度指数

年份 中国对东盟 东盟对中国

2007 0.64 0.72

2008 0.70 0.84

2009 1.45 0.89

2010 1.59 0.90

2011 1.97 0.89

2012 1.94 1.05

2013 2.16 1.38

2014 2.77 1.24

2015 2.88 1.28

2016 1.69 0.95

由表1可知,中国对东盟的水产品贸易结合度

总体稳步增长,普遍大于临界值1,于2015年达到

最高值2.88;东盟对中国的水产品贸易结合度在

2013年前总体稳步增长,但2013年后有缓慢下降

的趋势,2016年仅为0.95,低于临界值1。这是由

于近年来中国消费者收入水平不断提高以及中国

自贸区不断增多,加拿大、挪威和新西兰等的水产

品更加快速便捷地进入中国市场。
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4.2 出口产品相似度指数

出口产品相似度指数由Finger等于1979年提

出,最早用于商品域,后经改进发展到市场域,主要

用于测算双边出口产品在第三方市场的相似程度,

从而从市场结构上反映竞争性,其计算公式为:

ESIij = 􀰑
1

X1
ik/Xik +X1

jk/Xjk
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式中:i和j表示出口国(经济体);k 表示第三方市

场;Xik、Xjk为i、j 的产品向k 市场的出口额;X1
ik、

X1
jk表示i、j的第1种产品向k 市场的出口额。该

指数区间为[0,100],越接近于100,说明i和j的出

口产品越相似,其产业竞争程度越高。

美国和日本是全球前两大水产品进口国,分别

占全球水产品进口总额的17.6%和11.6%,同时又

都是中国与东盟主要的水产品贸易伙伴。因此,本

研究据此分别测算中国与东盟水产品在世界市场、

美国市场和日本市场的ESI值(表2)。

由表2可知,中国与东盟水产品在世界市场的

出口相似度较高,说明二者在世界市场的竞争性较

强;在 美 国 市 场 的 出 口 相 似 度 较 低,最 高 仅 为

43.26,说明二者在美国市场的竞争性较弱;在日本

市场的出口相似度也较高,说明二者在日本市场的

竞争性也较强,接近于世界市场。与此同时,中国与

东盟水产品在世界市场、美国市场和日本市场的出口

相似度总体有上升趋势,说明二者竞争性有所加强。

表2 2007—2016年中国与东盟水产品在第三方

市场的出口相似度指数

年份 世界市场 美国市场 日本市场

2007 57.47 23.97 51.32

2008 62.05 22.93 54.89

2009 67.75 33.21 55.53

2010 63.82 33.23 53.78

2011 66.11 36.10 58.89

2012 70.23 42.76 60.03

2013 68.03 35.94 57.23

2014 65.45 30.40 58.57

2015 69.74 43.26 64.17

2016 67.29 39.76 58.95

4.3 产业内贸易指数

产业内贸易指数(又称IIT指数)是分析双边产

业内贸易水平的重要指标,其计算公式为:

IIT=1-
|Xa -Ma|
Xa +Ma

(3)

式中:a 表示产品种类;Xa和Ma分别表示某国(经

济体)的a 类产品对贸易伙伴的出口额和进口额,

以此衡量双边产业内贸易水平。该指数区间为[0,

1],越接近于0,说明越倾向于产业间贸易;越接近于

1,说明越倾向于产业内贸易。通常,产业内贸易特征

越显著,贸易结构的互补性越弱。本研究据此分别测

算中国与东盟各类水产品的产业内贸易指数(表3)。

表3 2007—2016年中国与东盟水产品产业内贸易指数

年份 1类 2类 3类 4类 5类 6类 7类 8类

2007 0.083 0.563 0.890 0.631 0.131 0.075 0.906 -

2008 0.075 0.667 0.914 0.781 0.091 0.116 0.831 -
2009 0.115 0.719 0.646 0.590 0.411 0.785 0.775 -

2010 0.113 0.522 0.410 0.728 0.912 0.890 0.525 -
2011 0.120 0.445 0.309 0.506 0.966 0.911 0.302 -

2012 0.050 0.113 0.243 0.835 0.692 0.959 0.360 0.611
2013 0.033 0.117 0.239 0.821 0.406 0.994 0.328 0.038

2014 0.039 0.161 0.267 0.593 0.247 0.863 0.188 0.015
2015 0.113 0.759 0.228 0.485 0.439 0.606 0.171 0.040

2016 0.390 0.311 0.231 0.622 0.992 0.696 0.269 0.045

  注:为便于统计和分析,本研究取 HS编码的前4位,将水产品分为8类(1类涉及 HS0301,为鲜活鱼类;2类涉及 HS0302,为鲜活或冷冻

鱼类;3类涉及 HS0303,为冷藏鱼类;4类涉及 HS0304,为无骨鱼片、鱼头和鱼糜制品类;5类涉及 HS0305,为熏制鱼类及其制品类;6类涉及

HS0306,为甲壳类;7类涉及 HS0307,为软体类;8类涉及 HS0308,为甲壳或软体类)。
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由表3可知,中国与东盟大多数类别(1类、

2类、3类、7类和8类)水产品的产业内贸易指数总

体小于0.5,双边贸易倾向于产业间贸易,贸易互补

性较强;3类和7类水产品的产业内贸易指数总体

递减,1类、2类、5类和8类存在较大波动;4类、

5类和6类水产品的产业内贸易指数总体大于0.5,

体现出产业内贸易特征,尤其是5类水产品在2016年

的产业内贸易指数高达0.992,贸易互补性较弱。

4.4 显示性比较优势指数

显示性比较优势指数最早由Balass于1989年

提出,主要用于衡量一国(组织)某类产品出口的比

较优势,进而反映该类产品双边贸易的互补性和潜

力,其计算公式为:

RCAa
i =

Xa
i/Xi

Xa
w/Xw

(4)

式中:RCAa
i 表示i在a 类产品出口上的显示性比较

优势指数;Xa
i/Xi表示i的a 类产品出口额占i出

口总额的比重;Xa
w/Xw表示世界范围a 类产品的出

口额占世界出口总额的比重。一般来说,该值大于

2.5说明比较优势极强,该值在1.25~2.5说明比

较优势较强,该值在0.80~1.25说明比较优势中

等,该值小于0.80说明比较优势较弱。本研究据此

分别测算中国与东盟各类水产品的显示性比较优

势指数(表4)。

表4 2007—2016年中国与东盟水产品的显示性比较优势指数

年份
1类 2类 3类 4类 5类 6类 7类 8类

中国 东盟 中国 东盟 中国 东盟 中国 东盟 中国 东盟 中国 东盟 中国 东盟 中国 东盟

2007 3.372 1.142 0.154 0.240 0.656 0.379 2.339 0.965 0.744 0.446 0.345 2.153 1.232 1.286 — —

2008 4.235 1.054 0.141 0.217 0.618 0.411 2.250 1.194 0.812 0.424 0.342 2.059 1.212 1.171 — —

2009 2.718 1.254 0.125 0.239 0.575 0.379 2.065 1.168 0.691 0.432 0.715 2.136 1.460 1.108 — —

2010 2.419 1.306 0.118 0.317 0.743 0.403 1.963 1.130 0.672 0.460 0.626 2.186 1.660 0.965 — —

2011 2.241 1.066 0.093 0.216 0.855 0.424 1.857 1.207 0.611 0.455 0.609 2.159 1.565 0.986 — —

2012 2.305 1.262 0.106 0.217 0.847 0.435 1.774 1.336 0.676 0.584 0.625 1.983 1.660 0.989 2.141 0.783

2013 2.532 1.362 0.093 0.174 0.856 0.441 1.723 1.324 0.684 0.591 0.626 1.997 1.941 0.928 2.998 0.924

2014 2.491 1.345 0.060 0.145 0.886 0.429 1.668 1.304 0.653 0.477 0.593 1.947 2.147 0.899 2.943 0.774

2015 2.230 1.281 0.074 0.170 0.906 0.470 1.544 1.415 0.618 0.515 0.585 1.891 2.201 0.894 2.212 0.897

2016 2.486 1.499 0.074 0.157 1.016 0.534 1.589 1.303 0.660 0.601 0.522 1.849 2.270 0.977 1.572 0.884

  由表4可知,中国没有具有极强比较优势的水

产品;1类、4类、7类和8类水产品表现出较强的比

较优势,其中7类水产品的比较优势有增强趋势;

2类、5类和6类水产品的比较优势较弱。中国虽是

全球第1大水产品出口国,尤其2类和6类是全球

出口份额最高的水产品,但比较优势不高。

东盟同样没有具有极强比较优势的水产品;

1类、4类和6类水产品表现出较强的比较优势;

2类、3类和5类水产品的比较优势较弱。

通过对比可以发现,中国与东盟仅在1类和

4类水产品有共同较强的比较优势,其中4类水产

品的比较优势较为接近;2类和5类水产品有共同

较弱的比较优势,且比较优势较为接近。总体来

看,中国与东盟大多数水产品的比较优势存在明显

差异,贸易互补性较强;尤其6类、7类和8类水产

品的比较优势差异明显,贸易互补性十分显著。

5 结语

本研究依次采用双边贸易结合度指数、出口产

品相似度指数、产业内贸易指数和显示性比较优势

指数对中国与东盟水产品贸易的竞争性和互补性

进行定量分析。为进一步促进中国与东盟水产品

贸易的发展,促进水产业合作,提出3点政策性

建议。

(1)中国与东盟应在共建“21世纪海上丝绸之

路”的框架下积极加强水产业合作,建立长久和有

效的合作机制。双方应进一步促进区域水产品贸
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易,充分挖掘双边贸易潜力,积极推动投资自由化

和便利化,鼓励双方的水产企业相互投资,打造区

域内纵向和横向联动发展的水产业价值链。

(2)中国与东盟应充分发挥水产品贸易的互补

性,推动双边贸易平衡。双方应充分发挥各自优

势,促进优势互补和共同发展。降低水产品贸易顺

差有利于双方持续和长久合作,中国在推动水产业

“走出去”战略的同时,应鼓励和支持东盟水产品的

“引进来”。

(3)中国应积极推动水产业的产业结构转型升

级,提高水产品的比较优势。在优化产业结构和经

济发展方式的大趋势下,我国应通过补贴和减税政

策等鼓励科技型和创新型水产企业发展,积极推动

水产业“走出去、国际化、品牌化”,提高水产品的技

术附加值和国际竞争力。
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