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摘要:广西北部湾海域辽阔,海洋文化旅游资源种类多,具有海洋生态、海洋民俗、海洋地质、海洋

宗教、海洋港口等资源,内涵丰厚、特征鲜明。通过坚持可持续发展观、整合资源做好区域联动发

展、依托节庆平台加大文化体验式品牌项目开发、依靠创新推进文化创意发展以及注重培养和引

进专业人才等途径,大力开发海洋文化旅游,将有力促进广西北部湾海洋经济发展。
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Abstract:TheseaareaisvastinGuangxiBeibuGulfwithmanykindsofmarineculturalre-

sources,coveringmarineecology,marinecustom,marinegeology,marinereligion,portsandother

marineresources.Marineculturalconnotationisrichanditsfeaturesaredistinctive.Developingo-

ceanculturaltourism willeffectivelypromotemarineeconomicdevelopmentofGuangxiBeibu

Gulfbyadheringtosustainabledevelopment,integratingresourcestoregionallinkagedevelop-

ment,relyingonfestivalplatformtoincreaseculturalexperiencebrandproject,promotingthede-

velopmentofculturalcreativedevelopmentbyinnovationandpayingattentiontothetrainingand

introductionofprofessionals.
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海洋文化是海洋资源的重要组成部分,挖掘海

洋文化内涵、发展海洋文化旅游是发展海洋经济的

有效方式。广西北部湾海域辽阔,海洋文化资源种

类多、特色鲜明、内涵丰厚,具有发展海洋文化旅游

得天独厚的优势。充分发挥广西北部湾海洋文化

特色、积极开发特色鲜明的海洋文化旅游,对加快

发展广西北部湾海洋经济具有重要现实意义。
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1 海洋文化的内涵、特点及开发原则

海洋蕴藏丰富的资源,带给人类巨大的财富,

人类对海洋的开发利用也日趋加强。了解海洋文

化的内涵、特点及其开发原则,更加有利于海洋环

境及其文化的开发和保护,有助于合理利用海洋文

化资源发展海洋旅游,促进海洋经济可持续发展。

1.1 海洋文化的内涵

文化属于人类上层建筑范畴,是一个非常广泛

的概念。普遍认为文化是一种社会现象,是人类在

长期社会实践活动中所形成的产物,广义上可理解

为人类在社会实践中创造的物质财富和精神财富

的总和。人类在改造自然环境中受不同因素的影

响会形成不同的文化,在人类社会历史实践过程中

受海洋这一因素的影响所创造的物质财富和精神

财富的总和就是海洋文化[1]。曲金良[2]指出海洋文

化是人类文化的一个重要构成部分,是人类认识、

把握、开发利用海洋,调整人与海洋的关系,在开发

利用海洋的社会实践过程中形成的精神成果和物

质成果的总和;具体表现为人类对海洋的认识、观

念、思想、意识、心态以及由此而形成的生活方式,

包括经济结构、法规制度、衣食住行、民间习俗和语

言文学艺术等形态;海洋文化的本质是人类与海洋

的互动关系及产物。可见,一切与海洋相关的物质

存在、生产方式及其地域范围内所形成的意识形

态、社会制度及其行为方式都可纳入海洋文化的

范畴。

1.2 海洋文化的特征

海洋文化源于人类与海洋的互动关系,既具有

文化的一般属性,又具有其自身的特征。海洋文化

的特征可被概括为“三开四味”,即“开放性、开发

性、开拓性”和“海味、洋味、古味和新味”[1]。海洋文

化特征离不开海洋这一因素,其本身所具有的文化

特征无一不与海洋有关系。

在改造利用自然的过程中,由于海洋环境的特

殊性,人类不断探索和利用海洋资源,创造出与陆

地不一样的文化活动特征,主要包括:①海洋性,从

海洋文化的内在结构来说,海洋文化是人类缘于海

洋而创造的文化,其首要的本质特征就是海洋性;

海洋文化与海洋密不可分,海洋文化中的民俗、饮

食、宗教、港口等文化特色都依托海洋因素并与海

洋相互作用,是不同与陆地文化的核心要素。②综

合性,从海洋文化的内涵可知,海洋文化的范畴非

常广泛,不仅包括一切与海洋有关的物质存在和物

质生产,而且还包含一切与海洋有关的意识形态、

社会制度和风俗习惯、生产活动和行为方式等内

容。③区域性,海洋文化与所在区域的海洋环境和

当地经济发展水平密切相关,不同区域内的生产力

水平、生产方式、海洋环境状况、海洋资源特点等因

素都影响区域海洋文化。

1.3 海洋文化的开发原则

开发利用海洋文化资源,既要遵守旅游开发基

本原则,也要遵循文化利用法则。为兼顾海洋文化

旅游的经济效益、社会效益和环境效益,需注重开

发原则,主要包括:①保护性原则,不仅要保护海洋

文化资源赖以存在的海洋环境,还要保护海洋文化

的本真;既不可采用无视环境利益的开发模式,也

不可进行过度商业化的开发及运作。②综合性原

则,海洋文化资源多种多样,海洋文化表现形式亦

可多样化呈现;可通过不同主题深入挖掘海洋文化

的多元性,综合表现海洋生态文化、海洋地质文化、

海洋宗教文化、海洋港口文化等。③创新性原则,

创新能为海洋经济发展带来不竭动力,为满足旅游

市场的需求、做到与时俱进,开发利用海洋文化需

要有创新观念;文化产品的竞争优势在于其独特的

表现形态和审美形态,将传统韵味融于时尚元素中

往往能取得出奇制胜的效果[3]。④品牌性原则,品

牌是文化的灵魂,知名的海洋文化品牌对旅游市场

的影响力是巨大的;积极立足区域海洋文化特色,

突出重点,打造海洋文化产品品牌,扩大海洋文化

对市场的号召力。

2 广西北部湾的海洋文化资源

广西北部湾地处我国沿海西南端,是我国南海

的重要组成部分;属亚热带季风气候,冬暖夏凉,气

候温和,生态环境好,海洋资源丰富,海洋文化多

彩。区域旅游资源多样且具有鲜明的区域特征,包

括山口国家级红树林保护区、钦州湾省级红树林保

护区等红树林资源,北海银滩、钦州三娘湾、防城港

江山半岛及京岛风景名胜区等滨海资源,疍家、京
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族等特色民俗资源,北海涠洲岛、钦州麻兰岛、防城

港怪石滩等海岛地质资源,以海鸭蛋、大蚝、对虾、

青蟹等为代表的海洋饮食资源,钦州港、北海港、防

城港港等港口资源。此外,区域内“西珠不如东珠,

东珠不如南珠”的南珠文化已是一张独特名片。

2.1 海洋生态文化

广西北部湾海洋生态环境优良,是许多海洋动

植物的栖息地,包括被誉为“海岸卫士”的红树林和

享有“海上大熊猫”美称的中华白海豚。为有效保

护海洋生态系统,区内建立多个不同级别的保护区

和海洋公园,其中红树林保护区主要有山口红树林

生态国家级自然保护区、北仑河口国家级自然保护

区、钦州市茅尾海红树林保护区等;以保护儒艮和

中华白海豚为主的珍稀海生动物及其栖息环境的

主要有合浦营盘港-英罗港儒艮自然保护区;保护

珊瑚礁生态系统的主要有广西涠洲岛珊瑚礁国家

级海洋公园,珊瑚礁生态系统是我国南海区特色生

态系统,对维护海洋生物多样性、维持渔业资源和

保护海岸线都具有重要作用。

2.2 海洋民俗文化

广西北部湾聚居着壮、汉、京等多个民族,人们

在世世代代与海洋的相互作用中形成独特的生活

方式和习俗。如,京族是我国人口较少的民族之

一,主要分布在东兴市,聚居在“京族三岛”(巫头

岛、山心岛、万尾岛)等地;哈节是京族传统歌节,是

其最隆重、最热闹的节日;独弦琴是其特有的民族

乐器,声音优雅动听。在广西北海、防城港沿海地

区有一些生活在水上的居民———疍家,北海疍家人

从广东江门(新会)雷州的江洪等一带迁入北海,分

布在外沙岛、桥港和地角等地[4];疍家人长期以海为

生,形成独特的生活习俗,如“疍家酒席全是鱼,疍

家无腥不成饭”的餐饮习惯、富有情调的民间歌谣

咸水歌、信奉龙母等。

节庆活动是展示民俗文化的一个重要载体。

广西北部湾海洋节庆活动众多,如弘扬疍家文化的

广西北海疍家民俗文化节、凸显防城港海洋文化特

色的防城港市国际海上龙舟节、钦州蚝情节等。

2.3 海洋地质文化

广西北部湾独特的海洋地质形成的海蚀、海积

景观和海滩地貌吸引众多旅游者前来观光,其中以

北海涠洲岛最有吸引力。北海涠洲岛是火山喷发

堆凝而形成的岛屿,是我国地质年龄最年轻的火山

岛,也是广西最大的海岛;岛上不仅有优美的自然

奇观,如海蚀崖、洞、台、柱等海蚀地貌,沙堤、沙滩、

礁坪等海积风貌,平坦沙质海滩等;而且有多彩的

人文景观,如天主教堂、博物馆等。防城港的怪石

滩也受旅游者青睐,其奇特的海蚀地貌由常年海浪

冲刷岩石而形成,因岩石呈褐红色被誉为“海上赤

壁”,是欣赏海蚀景观的地质公园,也是海景婚纱照

的拍摄基地。

2.4 海洋港口文化

广西北部湾拥有许多沿海港口,港口资源禀赋

优良,是连接东南亚的重要海上通道。其万吨级以

上泊位达65个,沿海港口吞吐能力达到1.22亿t,

其中防城港港、北海港和钦州港是最主要的大港[5]。

防城港港航道段可利用岸线长,是我国最西南端的

深水良港,也是广西沿海最大的港口;始建于1968
年,当时作为援助越南物资的起运港,被誉为“海上

胡志明小道”;自营运以来已与80个国家和地区的

230个港口有贸易往来。北海港具有8个港区,共

有泊位51个、万吨级以上泊位7个;已与上百个国

家和地区的200多个港口有贸易往来,开通海上客

运航线。钦州港水域宽阔,建于1992年,是天然的

避风深水良港,有多个万吨级码头,也是我国西部

沿海唯一的保税港区及我国第五个沿海整车进口

口岸。广西北部湾港口的发展促进我国与周边国

家的经济文化交流,也带动海洋商贸文化的进一步

发展,丰富港口文化内涵。

2.5 海洋宗教文化

广西北部湾沿海地区的民间信仰除自然崇拜

外主要有妈祖、龙王、龙母、伏波神、镇海大王等,在

节庆中渔民会举办不同形式的祭祀海神仪式,如防

城港的京族“哈节”中就有隆重的迎海神、祭海神、

送海神活动。

此外,广西北部湾还有其他特色鲜明的海洋文

化资源,如海洋饮食、海洋军事、海洋渔业、海洋水

产基地和海洋主题公园等,这些资源组合起来共同

构成丰富多彩的广西北部湾海洋文化。
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3 广西北部湾海洋文化开发建议

3.1 坚持可持续发展观,科学合理开发海洋文化

资源

海洋文化资源依托海洋环境,对海洋文化资源

进行开发时需坚持可持续发展理念,有机协调保

护、开发、利用之间的关系,严格遵守“保护为先,合

理开发,永续利用”的原则。有效整合环保、旅游规

划等专业人才,科学合理进行旅游规划开发,设计

海洋生态旅游项目。通过宣传海洋生态环保知识,

动员全社会积极参与海洋生态保护。政府部门制

定海洋文化资源开发政策和监管措施,在海洋环境

承载力的范围内有效利用海洋资源,切实保护海洋

动植物及其海洋文化,推动广西北部湾海洋文化旅

游的可持续发展。

3.2 整合资源,突出优势,做好区域联动发展

当前旅游市场追求多样化和注重产品文化内

涵的趋势日益明显,开发富有文化内涵的综合性旅

游项目和服务是旅游市场的内在要求。广西北部

湾海洋文化资源类型多、特色鲜明,通过有效整合

区域资源,综合开发海洋生态、地质、民俗、饮食、宗

教、港口等资源,加强区域海洋文化联合,突出各自

资源特色,打造区域海洋文化旅游品牌,推动海洋

旅游区域化、品牌化发展。同时,积极挖掘区域海

洋文化内涵,确定阶段性目标,利用“海上丝绸之

路”这一载体,加强区域内城市合作互动,共建旅游

精品线路,分阶段做好区域海洋文化旅游联动发展。

3.3 依托节庆平台,加大文化体验式品牌项目开发

文化是旅游产品的灵魂,而旅游者对文化的感

知需要借助一定的载体来实现。通过开发系列节

庆活动和构建节庆品牌,设计体验式的海洋旅游品

牌项目,丰富海洋旅游产品体系。深入挖掘区域渔

家民俗文化、宗教文化、疍家文化、京族传统文化和

南珠文化等特色文化,打造形式多样的、参与性极

强的海洋文化旅游项目。借助节庆平台把海洋饮

食、海洋宗教、海洋生态、海洋民俗等文化渗透到旅

游活动中,让旅游者由传统的海洋观光转移到海洋

文化活动参与中,使其积极地体验广西北部湾海洋

文化特色。

3.4 依靠创新推进文化创意发展

结合现代人海洋旅游文化的需求,培育和开发

具有时尚性的海洋文化元素,结合广西北部湾海洋

传统文化创新发展。融合文化创意,突出重点展示

区域特色,营造浓郁的海洋文化主题旅游活动氛

围。创新文化表现形式,通过不断挖掘广西北部湾

海洋文化内涵特色,更新海洋旅游文化产品,在传

统“看海、吃海”旅游项目的基础上融合海岛观光

游、豪华邮轮度假游、海洋文化节庆游等多种表现

形式。通过设计特色海洋文化产品、策划品牌文化

体验活动、打造涉海主题比赛项目(如海洋摄影或

画展、海洋体育竞技、海洋故事讲解、海洋微电影制

作、海洋餐饮创意烹饪、海洋歌曲创作等),发展广

西北部湾海洋文化旅游。

3.5 注重专业人才的培养和引进,提供海洋文化

开发智力支持

培养和引进满足广西北部湾海洋文化资源开

发需要的专业型人才。首先,立足区域内高校、职

业院校和科研机构资源,加强高等院校海洋专业人

才和旅游管理及服务人才的培养;其次,引进文化

产业经理人和项目活动高级策划师,加强对相关海

洋文化产业活动的实施和管理;最后,注重对信息

人才的培养,利用互联网技术做好广西北部湾海洋

文化旅游推广工作,增强市场影响力。
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