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摘要：海洋文化产业作为朝阳产业，顺应当今时代特征和发展趋势。进入２１世纪，海洋文化产业出

现新业态、具有新特点、呈现新趋势，其中滨海休闲业、滨海体验业、保健养生业、商务旅游业、现代

节庆会展业、大型演艺业、数字动漫业等都极具成长性。为推动海洋文化产业的快速发展，应及时

出台相关规划并采取有力保障措施。
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１　海洋文化产业的概念

海洋文化产业是从事涉海文化产品生产和提

供涉海文化服务的行业［１］。基于国家统计局２００４

年印发的《文化及相关产业分类》和２０１２年《文化及

相关产业分类（２０１２）》的修订，本文把海洋文化产

业划分为九大类：①海洋新闻出版发行服务，包括

新闻、出版和发行等服务；②海洋广播电视电影服

务，包括广播电视、电影和影视录音等服务；③海洋

文艺创作与表演服务，包括文艺创作与表演、艺术

表演场馆等服务；④海洋文化信息传输服务，包括

互联网信息、增值电信（文化部分）、广播电视传输

等服务；⑤海洋文化创意和设计服务，包括广告、文

化软件、建筑设计（工程勘察设计）、专业设计等服

务；⑥海洋文化休闲娱乐服务，包括景区游览、娱乐

休闲、滨海休闲体育、海洋摄影等服务；⑦海洋工艺
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美术品生产，包括工艺美术品、陈设艺术品和其他

陶瓷制品等的制造和销售；⑧海洋会展服务，包括

海洋类博览会、海洋类博物馆等服务；⑨海洋大型

活动组织服务，包括文艺晚会、大型节日庆典、赛

事、民俗、公益演出等活动的策划组织服务。

２　海洋文化产业的发展现状

进入２１世纪，海洋文化产业顺应国家发展文化

产业的形势，成为极具可持续发展潜力和良好发展

前景的朝阳产业，已引起政府部门的关注和实业界

的兴趣［２］。

２１　滨海旅游业担当主力

国家海洋局《中国海洋经济统计公报》显示，中

国滨海旅游业２０１０年、２０１１年、２０１２年、２０１３年和

２０１４年全年实现增加值分别为４８３８亿元、６２５８亿

元、６９７２亿元、７８５１亿元、８８８２亿元，分别占当年全

国主要海洋产业增加值的３１．２％、３３．４％、３３．９％、

３４．６％、３５．３％。

２２　节庆会展业强势增长

海洋节庆会展业是我国海洋文化产业的重要

内容和亮点之一。粤桂琼地区和江浙沪地区是中

国沿海两大海洋节庆会展集聚地，尤其是改革开放

以来粤桂琼地区乘势而上，打造出博鳌亚洲论坛、

深圳文博会、中国进出口商品交易会（“广交会”）、

中国－东盟贸易博览会等一系列具有较高知名度

的节庆会展品牌。

２３　广电传媒业优势凸显

新闻、出版、广播、电视、电影等行业是文化产

业的核心，是重要的文化产业领域。近年来我国广

电传媒业优势逐渐凸显，助推海洋文化产业发展的

作用不断增强，制作出一大批具有海洋文化特色的

影视产品，如１２集大型电视纪录片《大国崛起》《走

向海洋》《广东沿海行》、７集人文纪录片《海之南》、

３集电视专题片《海上新丝路》、电视连续剧《向东是

大海》《妈祖》、电影《秋喜》等。此外，我国首家海洋

电视台也正在筹备中，即将在浙江开播。

２４　图书出版业海味浓郁

目前中国沿海的粤桂琼地区、长三角地区、环

渤海地区的图书出版企业实力都较强，大批海洋经

济、政治、文化、历史、科技、教育类书籍相继推出，

有力地促进中国海洋事业的发展。

２５　滨海休闲业异彩纷呈

当今休闲文化已成为时尚和潮流，发展滨海休

闲已具备良好条件。目前浙江象山等地的滨海休

闲渔业、珠江三角洲地区的滨海休闲旅游业、海南

的滨海休闲度假业、以广东阳西咸水矿温泉为代表

的滨海休闲养生业、以三亚为代表的滨海休闲体育

业、以涠洲岛为代表的滨海休闲生态观光业等多业

种共同发展，呈现异彩纷呈的局面。

２６　特色演艺业蓄势待发

近年来我国滨海旅游演艺业已有良好开端并

蓄势待发，如浙江大型实景演出《印象普陀》、海南

《印象海南岛》、广西《梦幻北部湾》、广东珠海《大清

海战》、浙江大型舞台剧《观世音》、福建大型舞剧

《丝海梦寻》、山东威海大型情景剧《梦海》《梦海情

韵》等。

３　现代海洋文化产业新业态

３１　休闲文化和滨海休闲业

休闲是生命的一种存在方式，也是一种文化。

休闲对日常生活结构、社会结构、产业结构以及人

们的行为方式和社会建制产生深刻的影响［３］；休闲

的目的是追求更高质量的享受与创造，激发人的生

活热情、提高人的意志力、促进人的身心健康，推动

经济社会发展［４］。

３２　体验文化和滨海体验业

体验经济被视为继农业经济、工业经济和服务

经济之后的第四个人类的经济形式或阶段。体验

经济时代的消费者寻求个性化的服务、追求真实与

差异。滨海体验业的内容包括生产体验、演艺体

验、民俗体验、探险体验、技艺体验、搏战体验、极限

体验等。

３３　养生文化和滨海养生业

健康是全人类的共同追求，随着人们生活水平

的提高，养生保健成为生活时尚。中国的养生保健

旅游产品往往利用特色资源进行开发，如西部的盐

湖飘浮、舟山的海泥浴、东北五大连池的火山泥和

矿泉等项目。

３４　商务文化和滨海商务旅游业

中国经济的发展和市场化程度的提高推动商
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务活动的高度活跃，在蓬勃发展的旅游业中，商务

旅游作为旅游高端市场的主力日益显现优势和潜

力，不仅利润丰厚而且极具成长性。滨海商务旅游

的重点是在游艇、球场等场所开展商务活动，以滨

海旅游为契机，在优美舒适的环境中降低商务谈判

和沟通的压力，在轻松愉快的气氛中达成商务合作。

３５　会展文化和滨海节庆会展业

滨海节庆会展业包含丰富的内容和形式，其中

节庆方面如海洋文化节、妈祖文化节、休（开）渔节、

重大历史事件纪念活动等，会展方面如博览会、博

物馆、文展馆等。节庆会展业是集商品展示交易、

经济技术合作、科学文化交流于一体，兼具信息咨

询、招商引资、交通运输、商务旅游等多种功能的新

兴产业，是现代服务业的重要组成部分。如，一年

一度的中国海洋经济博览会在广东湛江举办，２０１４

年以来与２１世纪海上丝绸之路建设相关的博览会

在广东、福建等地相继推出。

３６　演艺文化和滨海演艺业

大型演艺是涉海艺术近年发展起来的一种演

出活动。涉海艺术服务于旅游开发，沿海一带较有

影响的有三亚、普陀山、象山、威海、防城港、广州等

地的大型演艺活动。

３７　数字动漫文化和数字动漫业

动漫产业是文化创意产业的一部分，是以创意

为核心，以动画、漫画为表现形式的新兴文化产业。

近年来在国家政策的推动下，中国动漫业迅速发

展，产值于２０１１年突破６２０亿元，已成为中国文化

领域重点产业之一［５］，市场后劲足、潜力大，与海洋

相关的动漫艺术创作也逐渐增多。

３８　游艇文化和滨海游艇业

随着生活水平的不断提升，游艇运动越来越为

国人所认识，也为许多城市发展新型服务性产业带

来契机。２０１３年中国船艇进出口总额达４．７亿美

元，游艇产业整体规模达４１．５亿元，其中价值在

２００万元以上的豪华游艇销售额约占整个市场

的５０．６％
［６］。

４　当前海洋文化产业存在的问题

相对于文化产业，我国海洋文化产业的研究和

发展起步较晚、进程较缓慢。在２１世纪全球化的国

际背景下，我国海洋文化产业面临诸多挑战，存在

的主要问题包括：①滨海旅游文化产业仍然处于粗

放型的发展状态；②海洋文化市场发育不完善，品

牌效应低；③企业缺乏主体自觉和担当；④缺乏全

方位、多角度的开发；⑤处于海洋文化产业前端的

海洋文化创意产业发展严重滞后；⑥区域发展不平

衡，差异较大；⑦受重视程度有待提高，需加强规

划；⑧相关研究仍处于起步阶段，基本概念和分类

体系有待于进一步探讨；⑨统计指标体系有待建立。

５　采取有力措施，推动海洋文化产业发展

５１　优化产业结构，构建现代产业体系

结合海洋文化产业的特点确定重点发展的海

洋文化产业门类，推动海洋新闻与出版发行业、海

洋影视制作业、海洋数字内容和动漫业、海洋文化

节庆会展业、海洋休闲娱乐业、海洋旅游文化业等

一批具有战略性、引导性和带动性的重大项目，在

重点领域取得跨越式发展。

海洋文化节庆会展业方面，办好海洋文化节、

休（开）渔节、海上丝绸之路文化节等重要节庆活

动，重点支持覆盖全国并具有国际影响的海洋文化

会展，使海洋文化节庆会展业成为促进海洋文化产

业发展的重要平台；依托平台品牌，培育会展主体，

开拓会展市场，做大会展经济；结合“会、节、演、赛”

发展特色会展，促进会展、旅游、商贸的互动。

海洋休闲娱乐业方面，开发滨海休闲项目以满

足消费者的休闲需求并提供休闲服务，如体育、渔

业等活动；利用海洋资源开发滨海休闲娱乐区，加

强基础设施建设，发展滨海休闲渔业区、休闲体育

区、康体沐浴区、参与体验式民俗风情区以及集趣

味性和知识性于一体的海洋生态园区。

海洋旅游文化业方面，充分发挥历史、民俗、航

运、军事、城市和渔村等滨海旅游文化资源优势，发

展海洋旅游文化；深化改革、完善市场，发挥市场配

置资源的基础性作用，加快体制机制创新，推进旅

游要素转型升级；立足旅游需求，发挥特色优势，完

善产品体系，积极发展生态、康体、温泉、邮轮游艇、

海岛、自驾车等休闲度假旅游产品。

海洋数字内容和动漫业方面，做大做强以创意

内容为核心的文化服务业；提高自主创新能力，培
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育自主品牌，延伸产业链条，加大创意内容的生产，

实现企业转型升级；适应市场经济的发展要求，转

变增长方式，提高效益，扩大规模，促进持续健康

发展。

５２　优化产业布局，实施示范区工程

５．２．１　优化海洋文化产业布局

形成“一带、五区、九核心、十三城”的海洋文化

产业布局：①加强海洋文化产业带建设，形成北起

辽宁、南到广西海南的珍珠项链状海洋文化产业

带；②建设五大海洋文化产业区，即环渤海海洋文

化产业区、长三角海洋文化产业区、闽台海洋文化

产业区、泛珠三角海洋文化产业区、环北部湾海洋

文化产业区；③建设九大海洋文化产业核心城市，

即大连、北京、天津、青岛、上海、厦门、深圳、广州、

三亚；④建设十三大海洋文化产业重要城市，即秦

皇岛、烟台、连云港、宁波、舟山、福州、泉州、汕头、

阳江、湛江、海口、北海、防城港。

支持海洋文化产业强省、强市和区域性特色文

化产业群建设，促进区域文化产业协调发展。充分

发挥海洋文化产业带、产业区、产业城市的带动和

辐射作用，相对落后的沿海城市要加快建设步伐。

加快海洋文化产业园区和基地建设，促进各种资源

的合理配置和产业分工。

５．２．２　实施海洋文化产业示范区工程

根据地方特色和资源开展相应的海洋文化产

业示范区建设。如，广东可以建设南澳海岛、潮汕

海鲜美食、汕尾红海湾滨海休闲体育、惠州大亚湾

休闲渔业、番禺休闲娱乐、广州深圳文博节庆、珠江

三角洲海洋动漫、中山珠海游艇、江门华侨、阳江海

洋养生保健、茂名滨海观光、雷州半岛海洋生态等

文化产业示范区；广西可以建设山口红树林海洋生

态、合浦海上丝绸之路（汉文化公园）、北海银滩滨

海休闲旅游度假、北海南珠文化创意、涠洲岛海岛

一体化开发、茅尾海国家级海洋公园、三娘湾海洋

生态旅游、东兴边海、防城港海洋特色演艺、游艇、

海洋动漫等文化产业示范区。

５３　培育海洋文化市场主体

推进经营性文化事业单位转制，加快国有文化

企业的公司制改造；培育海洋文化产业战略投资

者；鼓励非公有资本进入海洋文化产业；培育骨干

海洋文化企业；改造传统文化产业；推动重点企业

成为海洋文化创新主体；鼓励发展文化相关产业；

加强海洋文化产业领域的国际交流与合作，争取引

进外资。

５４　健全各类海洋文化市场

充分发挥市场配置资源的基础性作用，建立健

全门类齐全的海洋文化市场，促进文化产品和生产

要素的合理流动。发展海洋文化产品市场，完善海

洋文化要素市场，健全海洋文化行业组织，鼓励和

引导海洋文化消费。

５５　提升海洋文化创意产品能力

建设文化创意园区和基地，积极推动城市创意

型行业发展，聚集优秀创意人才，维度开发自主创

意产品。提高自主创新能力，培育自主品牌，延伸

产业链条，加大创意内容生产，着力培育海洋文化

领域战略性新兴产业，重点培育新一代网络游戏、

数字电视、新型媒体终端等高增长性战略产业，形

成具有较强竞争力的产业集群。

５６　加强海洋文化及相关产业统计工作

建立健全科学、统一的海洋文化及相关产业统

计制度和指标体系，及时准确地跟踪监测和分析研

究海洋文化产业发展状况，为科学研究和决策提供

真实可靠的统计数据和信息咨询。

５７　推进２１世纪海上丝绸之路文化建设

充分利用地理区域优势和文化资源优势，用创

新的合作模式建立与海上丝绸之路国家和地区的

广泛互联互通交流关系，形成全方位开放新格局，

打造海上丝绸之路经济文化的“升级版”。

加强国内沿海省、市、自治区和海上丝绸之路

沿线国家的旅游合作，开发海上丝绸之路旅游线路

和产品，主要包括中国沿海海上丝绸之路古港城市

游、“重走海上丝绸之路”国际游等；实施海上丝绸

之路文化活动工程，开展多种形式的文化活动，包

括举办相关文化节和博览会、联合举办或互办文化

月（周）、开展基于海洋民俗和宗教信仰的民间艺术

交流等；开展海上丝绸之路和海陆丝绸之路对接通

道的文化研究，如开展相关海域沉船沉物调查研

究、海域考古、文物搜集整理、水下文物保护和发掘
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等；充分利用海上丝绸之路文化资源，如广东的“南

海Ｉ号”“南澳Ｉ号”、粤海关和黄埔古港遗址、徐闻

大汉三墩古港遗址、樟林古港等，打造海上丝绸之

路文化名片，服务海洋文化产业建设；挖掘历史遗

迹遗存，大力推进海上丝绸之路中国段联合申报世

界文化遗产工作。

６　结语

海洋为中国经济社会的可持续发展提供了丰

富资源和广阔空间，我国建设海洋强国必须在海洋

开发利用方面具有强大综合实力，其中重要的一环

是大力发展海洋文化产业。

文化是经济社会发展水平的重要体现，是社会

文明程度的显著标志，经济和文化的一体化是大趋

势。未来，沿海地区对文化软实力的重视和海洋文

化建设举措的推出将推动区域海洋文化产业的发

展，海洋文化产业各领域将呈现竞进发展局面。

与此同时，２１世纪海上丝绸之路是我国与古代

海上丝绸之路沿线国家和世界各国互通有无、友好

合作的海上通道、桥梁和纽带，是和平之路、合作之

路、友谊之路、发展之路、共赢之路、幸福之路，也为

我国海洋文化产业发展提供难得的历史机遇。
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