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摘 要 作为全国唯一的海岛边境县，长海县(长山群岛)旅游资源条件优越，旅游业发展粗

具规模．已被确立为国家级的海岛森林公园和辽宁省省级风景名胜区。不过要在竞争日益激

烈的国际、国内旅游市场中永远占有一席之地，必须紧随时代步伐，对旅游业进行深度动态

开发。通过对长山群岛旅游业发展现状的调查，探析可以改进和提升的方面，并结合国内外

优秀海岛旅游地的先进经验。从开发模式、旅游产品定位、目标消费市场定位三个角度提出

深度开发的策略。
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我国海岛旅游业起步于20世纪80年代，关

于海岛旅游业的研究集中于对国外研究的综述

以及国外先进经验的介绍；旅游资源开发的研究

多为宏观层面的论述，其中实例研究主要集中在

目前海岛旅游业开发较为完善的舟山群岛、海南

岛、湄州岛等。长山群岛从行政区域上隶属于长

海县，旅游业发展始于1985年，县政府将旅游业

作为新的经济增长点培育，此后旅游业稳步持续

发展，关于旅游资源开发的研究也不断涌现。张

耀光、胡宜鸣，]采用层次分析法，从资源条件、客

源市场、交通条件、旅游设施等方面详细分析了

长山群岛旅游资源开发的重点及步骤。张颖辉、

可翊萨s】通过对资源的评价，提出发展对策。王跃

伟、栾维新㈨通过对长海县旅游资源优势、旅游

业发展状况的分析，提出加快旅游发展的对策。

李筱颖m1分析长海县民俗旅游资源的形成及类

型，并提出开发策略。

面对已经具有一定发展水平的旅游业，现阶

段的主要任务不再是旅游资源的低水平开发，而

是对旅游资源潜力的深度挖掘，将旅游业做大做

强，使长山群岛旅游业向更高层次发展。随着海

岛旅游成为21世纪旅游业的新亮点，旅游业发

展的理念需要不断更新、旅游产品需要根据市场

不断升级换代、目标消费市场也需要重新审视定

位。以“理论指导实践发展”为理念，从经济学供

给的角度研究分析长山群岛“应该如何有效地开

发旅游资源”(开发模式)、“提供什么样的产品”

(旅游产品的定位)、“产品提供给谁”(目标消费市

场的定位)三个方面探寻旅游业深度发展的对策。

一、长山群岛旅游业发展现状调查及特征

分析

(一)旅游资源概况分析

长山群岛(又称长山列岛)由112个岛、坨、

礁组成，在行政区划中隶属于辽宁省大连市长海
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县，位于辽东半岛东南部的黄海北部，38。56’～

39035，N．122018，～123017’E。四面濒临广阔的海

洋，属暖温带半湿润季风气候，年平均温度为

11．5℃，夏季的6—9月平均温度为18．5℃、

22．6℃、24℃和20．2℃，是消暑度假的理想胜地。

长山群岛自然旅游资源丰富。气象万千的海

蚀、海积地貌形成大量的奇礁异石；一望无际的

大海、星罗棋布的岛屿、清澈的海水、洁净的沙

滩构成了异彩纷呈的风光；森林覆盖率平均达到

63％以上，大气环境和海水水质达到国家一类标

准，有“天然氧吧”之美称。

人文旅游资源颇具特色。早在新石器时代，

我们的祖先就在这里繁衍生息，以渔猎为生，留

下许多可为旅游开发所用的人文资源。如，马祖

庙遗址、小珠山贝丘遗址等都先后出土了大量的

石器、骨器、陶器等文物；历朝历代在此生活的居民

形成了独特的渔家风俗，保持传统的民俗节日。

可见，长山群岛旅游资源数量多、质量高，具

备旅游吸引力。但真正开发为旅游业所用的比较

少，开发规模小，融资渠道相对单一。通过对现

有旅游资源的调查、评价分析，进行旅游业的深

度开发，可以促进海岛经济的发展、扩大就业、

调整产业结构，从而促进海岛的可持续发展。

(二)旅游产品(项目)开发现状分析

长山群岛岛屿多呈东西走向，岛屿的排列大

致由西部的里长山列岛、东南部的外长山列岛、

东北部的石城列岛构成一个大三角形。长海县的

海岛旅游起源于20世纪80年代的哈仙岛，当时

几十户渔家搞起了渔家接待，越做越大，精美的

渔家饭菜和纯朴的渔家大嫂成为长海县旅游的

特色之一。发展至今，有部分岛屿已经成为较为

著名的海岛旅游胜地，旅游产品内容不断丰富。

表1是对旅游业发展特色进行分析，里长山

列岛旅游业发展居群岛的领先水平，产品多样

化，大长山岛、小长山岛、广鹿岛等拥有依托于

自然资源、人文资源的景观，同时也依据资源特

色建造了专门为旅游业服务主题公园、博物馆等

设施，不过占主导地位的仍是海岛观光及渔家风

情游；外长山岛群中的獐子岛、海洋岛也具有相

当的规模；石城列岛的开发主要是渔家乐等传统

项目，所以未列出；一些小的岛屿还处于原始状

态，尚未开展大规模的旅游开发。可见，“渔家风

情+海滩观光+赶海垂钓+海岛观光+品尝海

鲜”等初级旅游产品仍是其主要吸引点。

(三)旅游市场现状分析

旅游业的市场发展状况是通过其旅游人次、

旅游收入、旅游者消费情况、旅游者地域构成等

反映市场现状(表2)。

长海县(长山群岛)旅游业发展稳定，且增长

速度快，如，2005年旅游收人同比增长16．7％。

接待游客人次同比增长13．6％。但是每次旅游消

费相对低，通过对各大旅行社长山群岛旅游线路

的查询，旅游天数多为1～2 d。人均每天消费较

低。资源的稀缺性决定了海岛旅游业的发展不能

单纯依靠旅游者数量的增加来获得高收人，而是

通过提高消费档次增加旅游总收入。目前，提高

长山群岛旅游者的人均消费是亟待解决的问题。

二、长山群岛旅游深度开发的宏观策略

(一)开发模式——“政府主导+企业独资”

开发部分岛屿

我国海岛旅游资源丰富多样，但海岛旅游业

的发展水平却相对落后，其重要制约因素是缺乏

资金及先进的开发管理经验。长山群岛海岛旅游

业起步较晚，同时受所处气候带等客观因素的影

响，目前发展水平和规模与国际优秀海岛度假胜

地有很大差距。借鉴马尔代夫的开发模式，结合

我国的实际情况，海岛旅游资源的开发模式要兼

顾政府和企业的作用。

1．积极发挥政府的主导作用

政府负责旅游规划的编制。相对于私人企

业，政府能从更为宏观、全面的角度分析当地旅
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表1长山群岛主要景区(景点)

主要景区(景点) 旅游产品特色

依托 饮牛湾度假区 海滨浴场、沙滩嬉戏、海上游艇、划船、垂钓、水上人家、品尝海鲜

自然 北海浴场 海岛风情、疗养度假、浮潜、赶海、水上摩托艇

大
资源 双凤朝阳塔 观景处：远眺诸岛，回望小城

长
山 依托 祈祥园 海神娘娘塑像及美丽传说，正月十三放海灯

岛
景
人文 三元宫 道家宫观

区 资源 西大山石碑遗址 日本海军曾驻扎点，爱国主义教育基地

社会 环海公园 花卉园、雕塑、广场、音乐喷泉

里 资源 海参博物馆 海参标本展示、海洋生物研究

长
山 依托 昌海全福钓鱼俱乐部 海钓基地
列 小长
岛 自然 明珠双坨 风光秀丽，海洋珍贵生物自然保护区
山岛

资源 金沙滩旅游赶海区 浴场、赶海、冲浪

自然资源
月亮湾 踏浪、浴场坡度小，沙质细

广 铁山仙女湖 湖钓、海钓，湖面烟波
鹿
岛 马祖庙 渔民保护神
人文资源

小珠山贝丘遗址 3个不同时期的文化类型

哈仙岛 (牛源度家村)最早从事渔家游．天然浴场、海钓、快艇、哈仙岛山林

格仙岛 有世外桃源之美称，岛上海水清澈，沙滩平坦．旅游．垂钓、品尝海鲜、体验渔家生活

瓜皮岛 自然无人工雕琢，海上垂钓、渔家乐、赶海

自然资源 鹰嘴石景区 渔村风情十二生肖动物雕塑、神鹰石、观景台、动物饲养观赏区、世纪台阶、垂钓区
獐
子 金沙广场 人工浴场

外 岛 社会资源

长 明珠公园 花卉园、文化官

山 海 自然资源 太平湾 天然港湾，形状优美沿岸景致独特列 洋
岛 岛 人文资源 哭娘顶 传说，登顶观日出

大耗子岛 渔家乐、沙滩嬉戏、垂钓

小耗子岛 渔家乐、沙滩嬉戏、垂钓

资料来源：长海旅游网hap：／／qsx．dltour．gov．cn．

表2长山群岛旅游市场分析

年 游客 收入人均消费

份／万人次／亿／(元·次)

年 游客 收人人均消费

份／万人次／亿／(元·次)

资料来源：长海县国民经济和社会发展统计公报．

游业的现状及未来发展态势，通过编制相对稳定

的长期总体规划指导旅游业的长期有效发展；同

时在总体规划原则的前提下，编制动态发展的项

目规划以适应不断变化的市场需求。

完善基础设施，尤其是交通设施。根据对国

内外知名海岛发展经验的分析，大陆与海岛的陆

路相连接虽然使交通更为方便，却降低了海岛因

远离大陆而本身具有的神秘性，所以重点应在加

强航空、水运等交通系统的改善。

加强对生态环境及本土文化的保护。通过法

律手段保证海岛开发运营中对生态环境的维持，

运用公共宣传等手段强化当地居民与游客的生

态保护意识；保持长山岛的民俗文化特色，深度

挖掘其文化内涵。

政府主导开发一些重点岛屿。如，基本具备

旅游设施的里长山列岛，由政府出资或吸引外资

来提高这些岛屿的产品层次、扩大知名度，形成
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“拳头产品”，最终带动其他岛屿的共同发展。

2．企业独资开发

充分开发满足游客高层次休闲度假需求的

旅游产品需要巨资投入。针对目前政府资金有

限，管理经验及精力有限的情况，借鉴马尔代夫

模式(由一个经济主体向政府租赁整个海岛及周

边海域，以一座海岛建设一个酒店，突出一种建

筑风格和文化内涵，配套一系列功能齐备的休闲

娱乐及服务设施，形成一个完整、独立、封闭式度

假区)，通过招标的方式将岛屿旅游开发经营权

出让给企业，尤其是一些国际上知名的岛屿旅游

开发集团，使岛屿的旅游开发避免重复建设，同

时也吸取先进的管理经验。

(二)旅游产品的定位及升级

1．旅游产品总体(旅游区类型)定位——夏

季避暑度假，冬季冒险游

夏威夷、马尔代夫、巴厘岛等国际知名海岛

度假区地处热带，适合常年提供休闲度假旅游产

品。长山群岛属暖温带，不具备常年开展休闲度

假的条件；同时群岛的陆域面积也大大小于这些

知名的海岛，不可能提供满足任何年龄层次、任

何家庭结构需求的多样化旅游产品，客观条件要

求依据自身特色确立“小而精”的产品定位。

长山群岛是消暑度假的理想胜地。长山群岛位

于亚欧大陆和太平洋之间的中纬度地带，属暖温带

半湿润季风气候，只有夏季的6q月适合度假休
闲，此时国内大部分地区正处于非常炎热的时期，

加上近些年温室效应，各大城市温度不同程度地有

所提升，如，以前的四大火炉城市增加为今天的十

大火炉城市。随着暑期的到来以及我国带薪假日的

逐步实现，吸引游客来岛内避暑是现实可行的。

冬季气候与起伏的山地为狩猎、生存游戏等

冒险活动提供了绝佳的环境。男性天生具有征服

的欲望、冒险的渴求，在《艺术人生》中曾有一档

节目“梦想成真”，众多男明星选择的梦想是做一

天士兵，打仗游戏或者是去南极探险等。可见大

部分男性内心深处是渴望冒险的，随着人类社会

进入文明时代，男性争强好胜的性格被压抑，尤

其是我国大陆地区人口众多，并不是每个成年男

性都有服兵役的机会，这种诉求便转向了一些具

有冒险性质的活动。这正是近年来狩猎、攀岩、森

林冒险等活动越来越受追捧的原因。长山群岛冬

季风力强劲，最冷的1月份平均气温-4．8℃，极端最

低气温一2l℃，加上茂密的林木、起伏的山峦、奇异的

礁石具备开展冒险旅游的条件。

2．旅游产品的升级

增加旅游产品(项目)数量，营造步步为景的

格局。长山群岛因地制宜，依托自然旅游资源和

人文旅游资源开发了一些观光型、度假型旅游产

品；后期创造的旅游产品，即为发展旅游业而商

业化制造的观赏地较少。借鉴夏威夷群岛“任何

一个角落都可以找到沙滩，不同层次类型的游客

在任何一处停留都能找到适合自己的娱乐项

目”，对岛内资源进行详细的调查与开发论证，在

不影响景区美观及可持续发展的前提下，合理开

发每一处资源。

扩展旅游产品的质量，深度挖掘产品内涵。

长山群岛岛屿面积相对小，旅游产品不可能像其

他国际知名群岛度假区一样全面发展，须立足于

资源条件，将现有旅游产品向纵深扩展。如，将沙

滩嬉戏扩展为沙滩排球、拔河、骑马等；游客随意

地玩沙可以发展为有组织的沙雕比赛。

通过旅游业的深度发展，长山群岛由省级风

景名胜区逐步升级到国家级风景名胜区的档次。

(三)目标消费市场定位——高档消费群体

长山群岛旅游属大众化消费水平。一日游仅

需200元左右，旅馆、饭店建设档次较低，三星级、

二星级的宾馆酒店只有7家，渔家旅店是接待游

客的主角。对比夏威夷日消费120"-'240美元，游

客停留天数5"～42d，相去甚远。当然无论是旅游

资源条件，还是未来旅游发展的资金、技术等投

入，长山群岛无法与夏威夷相比，但是其“高档产
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品、高价位吸引少部分高收入人群”的策略值得借

鉴，目标市场定位为高档消费群体有其必要性。

海岛土地、淡水、电力等资源的匮乏。虽然县

政府经过多方筹资，跨海24 km“引碧”人岛工程，

缓解了海岛生产和生活用水紧张问题；同时大力

进行连通大陆电网的输变电工程建设，铺设海底

电缆，使全县有人居住的岛屿全部接通了大陆电

网。但是由于长山群岛离大陆较远，陆地面积狭

小，耕地面积小；四周被海水环绕，集水面积小；

岛屿与岛屿之间距离影响电缆工程建设。旅游业

发展的实践证明：大量游客的涌入对内陆城市资

源的占用已经造成社会负面影响，而海岛不仅陆

域面积相对小，且淡水、电力等资源的使用成本相

对高，海岛旅游资源与旅游发展所需公共资源的

稀缺性决定了海岛旅游业不能沿用“低档产品、低

价位吸引大规模旅游消费者进入”的路子。

生态环境脆弱，环境容量有限。长山群岛以

气候温凉、无霜期长、风大雾多为特点，风大，蒸

发量大，导致林木生长较为缓慢，一些小的岛屿

生物种类很少；受气候条件影响，6—9月的旅游

旺季，长山群岛各景点人满为患，游客人数超过

有效合理容量，破坏幽静的环境氛围。可见过多

的游客带来噪声污染、空气污染，且践踏超出森

林草木的可承载能力，沙滩娱乐项目的超负荷运

作对海水空气造成影响，对游客产生的生活垃圾

处理也不便。生态环境的脆弱性决定了长山群岛

不宜开展大众旅游，而是将目标锁定在数量较少

高阶层的人士，把对环境的消极影响降至最小。

综上，在长山群岛旅游业发展进程中应摒弃

大众旅游消费模式。通过产品质量的提高，如，

建立高尔夫俱乐部、五星级酒店(在马尔代夫，

五星级酒店也是按当地民俗来布局的)，从而提

高消费档次，使长山群岛旅游成为真正意义上的

休闲享受，成为身份的象征，而不是人人可以消

费得起的大众观光旅游。

三、结论

通过对旅游业现状的深入分析，得出长山群岛

旅游业已粗具规模，现阶段面临的主要问题是旅游

业的高层次、高水平发展。同时结合国内外先进经

验，从宏观角度提出建议：更新开发理念，实行政府

主导与企业独立投资的开发模式；对供给的定位t

依据自身特点“夏季避暑，冬季冒险游”；对目标市

场的定位：由大众消费群转向高档消费群。
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