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极地科考文化韧论

一、极地文化的内涵与特征

魏文良郭培清

自然环境因素一旦与社会人文因素相结合，

便产生了文化。文化是历史进程中人与自然关系

的物质和精神体现。不同的自然环境，决定着人

类不同的活动方式，因而产生不同类型的文化。

地球南北两极独特的地理环境在人类涉足后便

产生了极地文化。从15世纪末人类开展极地探

险至今，极地文化最初从海洋文化衍生，是大海

洋文化的一个分支。随着极地考察大长足发展，

极地文化也形成了一些自身的特殊形态。

本文仅涉及有关于南北两极以科学考察为

背景的文化现象，而对于在北极圈内原住民各自

传承和发展的、内涵丰富的土著文化(如北极圈

内因纽特人、拉普兰人等)则不在论述之列。

极地文化是指以极地为背景而产生的、带有

极地特征的文化，它是人类在极地活动过程中形

成的精神成果和物质成果的总和。极地文化的内

涵具体可分为四个层面：(1)物质层面，一切与

极地有关的物质存在，如冰山、荒原、海洋等；

(2)精神层面，一切与极地有关的观念和思想，

以及由此而产生的文学艺术等；(3)社会层面，

一切与极地有关的国际条约、法律法规、管理制

度等；(4)行为层面，一切与极地有关的科学活

动及娱乐方式。极地文化是海洋文化的一个重要

的组成部分，但与大海洋文化不同的是，极地文

化的各个方面、各个层次，无不打上“极地”的烙

印。可以说，正是自然环境的特殊性，造就了这

独具特色的极地文化。虽然从一个学科角度讲，

极地文化仍处在形成过程之中，但其丰富的内涵

昭示世人，它已经初步具备了作为一个文化分支

的特质，成为一种客观存在。

总结起来，极地文化具备以下特征：

I．地理属性

这主要指极地特有的荒原价值和美学价值。

在北极的陆地地带尚生活着一定数量的人口，而

南极却大不相同，那里没有土著居民，只有少数

科学家和后勤供应人员。严酷的自然条件造就了

南北极的蛮荒状态，那里是地球上原始风貌保存

最好的地方，有独一无二的荒原价值。在这片人

烟绝少的荒芜之地，却有着迷人的原始风景、无

与伦比的绚丽景色和千奇百态的动植物世界。其

原始恢弘的自然景观，显现出不可复制的自然之

美和生态之美，因之震撼人心。巨大的冰山、美

丽的极光，这些自然天成的艺术，开辟了新的地

理审美天地。

2．科学属性

极地因其独特的地理环境，被全世界科学家

   



视为最大的天然优良实验室。极地文化的科技内

涵使其不同于其他的人类文化，许多极地概念与

科学考察有关，常常以精确的数字来表述，建立

极地科学数据库是各国极地活动的核心内容之

一。科学，已渗透到极地活动的各个方面，从科

考、生活到建筑等各个层面，都汇聚了每个时代

各国科技的精华。如果把极地视为各国科技竞争

的大舞台，那是非常恰切的。极地科学属性的另

一表现归因于庞大的法律体系。作为地球的一部

分，似乎尚没有其他哪个区域能“招徕”如此之

多的法律关注，尤其是南极，到目前为止包括各

个条约以及在历次南极条约协商会议上通过的

具有法律效力的建议措施，已达160余项，几乎

覆盖了南极的每个方面，而且随着每年一度南极

条约协商会议的召开，南极条约体系仍在不断

“长高”。法律是人文社会科学的“精准”分支，南

极条约体系的存在很好地诠释了极地文化的科

学特点。

5．和平属性

目前世界参与极地事业的各个国家都带有

各自不同的利益，在极地具体事务上立场态度也

不尽相同，在许多方面存在极强的竞争性。但在

和平利用南极的共同立场上各国都采取了理智

的态度。科学家和考察队员之间体现了在其他地

区少见的合作精神，甚至表现出超越国界、超越

政治、超越意识形态的人类的和平精神。1920年

签署的《斯瓦尔巴德条约》与1959年出台的《南

极条约》确立了南北极的和平属性。如果说《斯

瓦尔巴德条约》因为时代和地理局限性，尚不能

覆盖整个北极地区的话，《南极条约》则明确地以

国际法的形式。将南极洲只能用于和平目的原则

确定了下来，并得到了世界各国的认可。《南极条

约》产生于冷战正炽的1959年，它把折磨人类几

千年的“战争”这个恶魔挡在了南纬60度以北。

在和平属性中的几个比较显著的特征是：

(1)国际极地事务中协商比较充分，有专门会议

组织协调不同意见。虽然竞争性是客观存在，是

各国利益冲突在极地事务的延伸，但各国都比较

理智．不回避竞争甚至分歧，正说明了极地事务

找到了一个懈决各国利益冲突的好办法，树立了

一个范例。这在人类文化发展中是一个积极的现

象，也是人类解决分歧和冲突的一个方向。(2)合

作是超国界的，这和极地的严酷环境有关。一方

有难，多方支援。这在极地已经形成了传统和操

作惯例。现在的南极，科学和友谊旋律口昌响冰

原，各国科学家之间的跨越种族、国界以及意识

形态的友谊俯拾皆是，几乎没有哪个国家的科考

站从未接受过别国科考站的无私援助，一幕幕感

人情景仿佛让人置身君子国。甚至有人联想把这

种和平精神移植到其他地方，彼此视为死敌的巴

勒斯坦和以色列曾在2004年初联合派出8人的

探险队前往南极联合攀登“和平峰”，希望在南

极“寻找”解决巴以冲突的启示。

目前，虽然各国在北极归属上争执不休，但

人们有信心相信，北极问题的解决只能采取“南

极模式”，所谓的“南极模式”，就是在解决问题

之前先采取冻结和搁置争议的方式。

4．英雄主义

极地文化包含着强烈的冒险意识和进取精

神，踏足前所未知的极地领域是对人类生理和心

理的严峻挑战。人类南北极探险历程充满了苦难

和牺牲，经历过“英雄时代”，而后才进入考察时

代。在“英雄时代”，众多探险者为了揭开未知世

界之谜，甘冒生命危险，义无反顾踏上风险路。

南极探险家沙克尔顿在招募南极探险助手时的

广告是：“为一趟危险之旅招募男丁。薪水微薄。

天气严寒，长达数月的黑暗，危机四伏，能否安

全返回不可知。如果成功，即可获得荣耀和赞

誉”。这样一则广告竟然有无数人趋之若鹜。为

了应付、征服这独一无二的生态环境，不断拓宽

人类的生存领地，长期以来，人们不得不以远远

超乎人类常规的毅力和耐力来面对极地的环境。

   



与其他地区相比，极地人的精力不是用于改造自

然和提高经济社会及文化的发育度，而是去适

应、去挑战、去认识环境，这就构成了极地文化

一个显著特点。直到今天，包括我国科学工作者

在内的极地人仍然保有这种英雄主义情怀。这是

极地文化最显著的符号之一。极地是一个英雄诞

生之地。我国的“极地精神”就是极地英雄主义

与中华民族自强精神的具体结合，是极地英雄主

义的中国化。

5．扩散性

极地文化虽然带有特定的极地印记，但又不

受极地地理范围的约束，因为文化本身具有很强

地理扩散功能。文化的地理扩散表现为人员、物

质交流和非物质文化的交流。极地文化的扩散是

借助一定的媒介来实现，这个媒介主要指文化主

体(极地人)的流动和传播工具的应用。通过这

些媒介．极地文化、极地英雄主义在世界范围内

广泛传播。例如，与极地相关的电影《极地特

快》、《极地雪犬／零下八度》、《南极物语》、《极

地雄风》、《南极大冒险》、《南极日记》等电影在

各国广受欢迎。

至于各国制作精美的极地科普纪录片，更拉

近了极地与人类的距离。极地文化的扩散，推动

了极地知识的科普宣传。越来越多的普通民众对

极地知识有了更多了解，地球南北极距我们已经

不再“遥远”。人们了解极地风情，探究极地奥秘

的目的．不在于征服自然，而在于融人自然，进

入一个超然物外的境界。

二、极地文化的中国化

极地文化是各国共同创造的，中国既然是极

地大家庭的成员，当然也是极地文化的创造者之

一。中国的到来，为极地文化增添了一抹中国色

彩；因为中国人的参与，遂有了极地文化的中国

化。这首先体现在中国“南极精神”的产生。

南极洲是最能体现一国综合实力的地方之
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一，有极高的国家显示度。由于历史原因，20世

纪印、70年代，当其他国家的国旗不断在南极洲

升起，越来越多的科考站的名字逐渐填满南极洲

地图时，中国在那里却仍是一片空白。这同中国

的大国地位、联合国常任理事国地位极其不符。中

国迫切需要改变在这一领域的落后状况，尽快踏

足南极，确立中国在南极事务上的一席之地，成了

改革开放后全体中国人长期积淤在胸的夙愿。

正是赖于这种伟大理想的支撑，中国从70

年代末踏上挺进南极的历程。中国首次南极考察

队启程前，邓小平为考察队题词“为人类和平利

用南极做出贡献”。1985年2月20日，中国在南

极洲乔治王岛上胜利建成第一个南极科学考察

基地——中国南极长城站。

1985年5月7日．《红旗》杂志发表了题为

《南极精神颂》的社论，社论高度赞扬了南极考

察队员爱国拼搏、团结协作、不怕牺牲的精神，

把“南极精神”的基本内容概括为：“南极精神就

是不畏艰险、不怕牺牲、忘我献身的革命英雄主

义精神；南极精神就是遵守纪律、团结一致、齐

心协力的集体主义精神；南极精神就是脚踏实

地、一丝不苟、严肃认真的科学求实精神；南极

精神就是发愤图强、立志振兴中华的爱国主义精

神。”现在．我们通常把南极精神概括“爱国、拼

搏、求实、创新”。南极精神是人类极地英雄主义

在中国科考人员身上的体现，是极地英雄主义的

中国化，它不等同于简单的探险精神，它体现了

刚刚走向世界的中国人民建设强大国家的坚定

信念和自立于世界民族之林的豪迈气派。正是依

靠“南极精神”，物质相对匮乏、技术落后的中国

科考人员创造了我国极地科考事业的辉煌。

我国开展南极考察工作已经20余年，队员

们换了一批又一批，但是“爱国、拼搏、求实、创

新”的“南极精神”却代代传承，而南极考察队员

们也用自己的青春和行动一次又一次地把“南极

精神”发扬光大。在南极严酷的环境中，在与狂

   



风、暴雪、严寒、海浪和冰山的搏斗中，在完成繁

重的科考和站区建设的任务面前，在生与死的考

验面前，队员们讲大局、讲团结、讲奉献，始终保

持着高昂的斗志和旺盛的精神，把汗水和泪水洒

在了南极的冰雪高原。用这种精神武装起来的中

国南极科考队，是一支特别能吃苦、能战斗的队

伍，也是一支特别能奉献的队伍。依靠这种精

神，中国考察队一次次顶着极地狂风、趟过噬人

冰缝完成考察任务；冰川学家秦大河横穿南极；

中国科考队历经21年终于征服了南极的巅

峰——冰穹A，加强了中国在南极国际事务中的

话语权。在冲刺冰穹A的过程中，队员们多次与

死亡擦肩而过，但是他们没有停下探索的步伐。

每个队员都是“南极精神”实践者和光大者，“南

极精神”让中围赢得了世界的尊重。

继南极科考之后，中国政府1999年又回马

北极。凭借《斯瓦尔巴德条约》成员国的有利地

位，2004年7月中国在斯匹茨卑尔根群岛建立

了黄河科考站。从南极到北极，中国极地科考事

业迈出了里程碑性的一步。在这个跨越中，“南极

精神”得到再次升华，演变为“极地精神”。如今，

“极地精神”与“自强、探索、奉献、和平”的“大洋

精神”交相辉映，构成中国进军世界科考高地的精

神支柱，共同将中国的海洋事业推向辉煌。

除了南极精神，中国传统艺术也演化为极地

文化的重要组成部分。中山站油罐上的五个京剧

脸谱已经成为极地文化的中国标志之一，是南极

的一道美丽风景，有重要的“国际影响”。这五个

京剧脸谱是1996--1997年中国第十三次科考队

的杰作，应各国南极站的要求，这些脸谱被保留

下来，并岁岁“刷”新。京剧脸谱是中国国粹在南

极的发扬光大，昭示了中国民族文化在南极的存

在。民族的，自然也是国际的!

中国文化的亲和力在南极得到验证。每逢中

国传统节日，中国考察站都会邀请友邻站队员做

客，共度佳节；中国饮食文化更是受到广泛赞誉。

中国队员勤奋、朴实，宽厚待人，与友邻站队员和

睦相处，都是中华文明在极地的拓展和延伸。

南极洲的中国地名更是烙在极地文化上的

“中国印”。自1984年中国队首次命名了长城湾

等第一批南极地名以来，迄今已在南极留下了

300余个中国名字，并获得国际承认。南极地名

的命名，涉及到国际性、科学性、政治性等复杂

问题，具有国家权益的神圣象征意义。“长城”、

“中山”、“黄河”、“西湖”、“大唐”等地名充分体

现了中华民族文化的丰富内涵。因此，南极地名

又是中华文化向极地的延伸。

因为极地考察站远离现代繁华社会，孤悬冰

海世界，恍若被抛到火星上(南极环境与火星有

某些类似)，虽说各国考察站之间交流频繁，但

竞争也同样激烈，这种情况下考察队员的思乡情

绪随着驻守时间的延长，日甚一日。怀念祖国、

思念亲人就成了中国考察队员们日常精神生活

的主题。在站区的很多地方，如墙壁、室内都能

看到“祖国您好”、“向祖国人民拜年!”等之类条

幅；在《南极考察队员之歌》中，“祖国”是出现频

率最多的词语。南极，让考察队员们的国籍归属

感特别强烈，心中对祖国的那份感情更加浓厚，

正所谓天愈远，心愈近。那一个个标注着“北

京”、“上海”、“青岛”⋯⋯等地名和距考察站距

离的指向标，让队员们找准了遥拜祖国的方向，

拉近了队员们与祖国的心理距离。南极考察队的

爱国情怀，让中国极地文化充满暖意。

中国极地文化正在充实丰富着极地整体文

化，促进、推动、影响着极地整体文化发展的广

度和深度。

三、极地文化的“反作用”

法国经济学家佩鲁曾指出：文化价值对社会

发展具有决定性意义。暂且不论这一观点是“极

左”抑或“极右”，但其反衬出文化对于社会经济

存在反作用的道理却是不争的事实。

   



极地文化的传播点燃了遍及全球的“极地

热”。为了满足人们亲近极地的愿望，各国纷纷

通过开办以极地为主体的海洋公园，把极地文化

搬到了内陆，极地海洋旅游是目前世界上最流行

的商业旅游项目之一，全球范围内拥有无数以极

地为主题的旅游胜地。我国已在大连、蓬莱、青

岛、抚顺、哈尔滨、南京等城市陆续开设了极地

海洋馆。尤其值得一提的是，极地主题旅游项目

即将开赴远离海洋的我国西部。2006年4月13

13，成都极地海洋世界开工，整个工程投资达20

个亿，将实现极地文化、海洋文化与成都休闲文

化的完美融合。

极地文化的扩散刺激了极地旅游的兴盛。从

20世纪90年代起，极地旅游日趋火爆，极地旅

游已经成为世界旅游爱好者亲近自然的一种重

要生态旅游形式。在加拿大、美国、俄罗斯、挪威

等环北极国家，开展北极旅游已成为获利颇丰的

一门产业，运作十分成熟，越来越多的游客选择

穿越北极圈，观赏北极光，抵达北冰洋，投身冰

雪世界。南极游也13益升温，每年以10％。15％的

速度递增。据2007年美国《福布斯》杂志“2006

年世界十大旅游胜地排行榜”统计，南极游竟然

位居第二位。南极旅游人数的多寡，基本上反映

了该国的经济发展水平。毫无疑问欧美游客居

多，其次是亚洲的13本、韩国、新加坡、马来西亚

以及中国的台湾地区。随着中国经济的发展，来

自中国的游客肯定会增多。

随着“极地热”的升温，关于极地与人类生存

环境以及未来发展的关系已经成为世界范围的

焦点话题之一。南北极的冰盖或冰山融化到何种

程度，已成为大众媒体关注的重要内容。几乎人

人都知道，一旦地球两极的冰盖融化，人类将遭

遇怎样的灭顶之灾。作为极地文化组成部分的

“爱斯基摩文化”正在濒临绝境；太平洋岛国图

瓦卢全体国民已沦为“生态难民”，这些噩梦似

乎离我们并不遥远。极地，作为地球整体系统的
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一部分，它直接影响全球的大气环流、大洋环流

和气候变异，是全球气候变化的响应器和驱动

器。极地文化的传播提升了各国民众的生态道德

观，人类应该对自然承担相应的道德义务已成为

各国共识。扭转全球变暖趋势，给人类的子孙后

代留下一个可供生存、可持续发展的环境，是今

后世界各国的发展目标。许多国家开始由单纯强

调GDP增长率，转向寻求经济、社会、环境和文

化的全面协调发展，生态伦理已被越来越多的国

家引入伦理观。在这种认识转变的驱动力中，极

地文化的传播功不可没。极地文化本身就有一种

悲天悯人的“人文主义情怀”。

极地文化的感召力吸引着我们把目光聚向

南北极。我国的极地科学考察活动，始终受到全

社会的关注与支持，全民参与极地科学考察活动

的巨大热情长盛不衰。中国举行的南极格罗夫山

考察岛峰命名征集活动引起全球华人的高度关

注。在中国南极科考队为冲刺冰穹A发出赞助号

召时，众多中国企业蜂拥而上，都希望获得这一民

族盛事的独家赞助权，中国石油昆仑润滑油公司

幸运“博得头筹”。商业活动是文化的风向标，中

国企业的参与热情，足见极地文化早已深人人心，

其中蕴含的巨大商业价值自然为商家所青睐。

中国极地考察事业在党中央、国务院的领

导下，在国家海洋局的精心组织和指挥下，全体

考察队员忠实履行使命，创造了光辉的业绩，积

累了宝贵的经验。目前，极地事业进入了一个新

的发展时期，曾经拥有一个值得自豪的历史，也

必将迎来一个更加辉煌的未来。中国海洋文化

和极地考察事业的发展也必将带动极地文化的

发展，使其领域更加宽广、内涵更加丰富，在融

人国际极地文化元素的同时，更具人文特色和

中国特色，也为中国海洋文化的大花园中增加

了一朵奇自巴。

(作者 国家海洋局极地考察办公室)

   


