
随着江苏盐场产业结构调整工作不断深

入．海水养殖业规模越来越大。从业人员越
来越多．海水养殖业发展已逐步成为江苏盐
场产区强企富民的重要举措。因此，江苏盐

场产区如何以市场为导向组织生产，进行整

体营销规划，确立品牌意识，扩大销售，树

立盐场特色海水养殖品种市场形象己成为当
前从事海水养殖生产经营管理者面临的重要

课题。

一、当前盐场海水养殖面临现状

1．生产结构现状

江苏盐场海水养殖生产虽然摆脱了过去

单一品种养殖方式，实行了鱼、虾、贝、蟹

立体养殖．但整个养殖仍以东方对虾和缢蛏
为主要品种。而优良的鱼、虾、贝、蟹产品

发展缓慢，数量少，盐场特色白虾、沙光鱼
养殖依然形不成规模。在养殖过程中因大量

使用无机肥和药物，造成个别养殖产品药物

残留超标。而且由于地方化工园区的兴起，

加剧了近海水域污染程度，这些都不适应我
国推行无公害养殖的要求。

2．产品结构现状

从产品加工比例看．目前盐场的水产品

以生鲜类初级产品为主，加工类产品仅占生

产总量的lo％；55右，精深加工类产晶为零。
加工类产品技术含量低，高附加值产品少，

无品牌意识。从产品品种比例来看，大众化

缢蛏、鱼类产品占80％，而价值较高、市场

前景看好的青蟹、梭子蟹等产品仅占20％。

3．市场结构现状

现阶段盐场养殖承包户作犬水产品的供
应方，而城乡居民则是水产品市场的需求方。

在国际贸易日益繁荣的今天，我国水产品市
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场主体结构己在发生变化。逐步形成国际、

国内水产品供给主体和消费需求主体共同参

与市场竞争的局面。

4．销售渠道现状

目前，盐场各种海产品主要是销售给上

海、浙江、苏南等水产品批发市场。经销商

多为销售地的个体户。而产地销售量和经纪

人较少．整个销售渠道受外部制约。影响产

品价格提高。

二、江苏盐场海水养殖发展方向

面对江苏盐场海水养殖业存在的问题，
为充分发挥盐场资源优势。全面提高盐业海

水养殖产品竞争能力，必须转变观念，全面

抓好盐场海水养殖各项工作。
1．全面推行无公害海水养殖技术，增加

产品竞争能力
无公害海水养殖技术涵盖海产品生产的

全过程．包括海产品产前、产中、产后等一
系列环节。第一，要做好各养殖产地环境和

海水水质及池塘底质保护工作．充分化解因

地方化工园区兴起对近海水质造成的污染．

确保海水养殖用水符合标准。第二，培育和

选用健康苗种．强化同科研院所的合作，做

好名、特、优苗种检验和检疫工作。第三。

全面推行生态养殖方法．使用优质饵料．海

水养殖过程中严格禁止使用高浓度药物．确

保养殖成品符合国家无公害海产品标准。

2．建立盐场特色海水养殖基地，不断提
高海产品规模效益
江苏盐场属滨海盐渍土类．海水盐度常

年在21～31之间．适合鱼、虾、贝、蟹、

蛏、海蜇等多种海珍品生长。为此必须根据

盐场不同的资源条件，建立三大特色养殖基
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地。以规模促效益。
(1)建立以水库为中心的海蜇养殖基地

海蜇因生长快，养殖成本低，市场销路
好，经济效益高而成为2003年来大面积水体

养殖的热点。而盐场为盐业生产的发展。各
场都建有千亩以上水库2座～3座，常年水

深1．5m以上，非常适合大规模海蜇养殖。因
此．利用盐场蓄水库开展以海蜇为主的多品

种养殖，是盐场海水养殖的发展方向。

(2)建立以效益池为中心的盐场特色产
品养殖基地

白米虾、沙光鱼、梭子鱼、泥螺等是江

苏盐场特色产品。苗种丰富，生长速度快，

四季采捕。几年来，在盐业产业结构调整时，
新建0．67万hYn2余效益池，由于水体浅、盐
度高．特别适合大规模进行盐场特色产品养

殖。因此，在建立以效益池为中心的盐场特
色产品养殖时。必须做到三个转变：由过去
无意识粗养转为有意识精养：由过去单一品

种转变为多品种养殖：由过去一茬养殖转变

为多茬养殖，实现盐场特色产品供应数量上

规模化、品种上多样化、时间上常年化、效

益上最大化。

(3)建立以养殖单位为中心的名优产品

养殖基地

江苏盐业养殖企业都是在20世纪80年
代初至90年代末建起来的．整个池塘建设标

准高，生产设施配套齐全，进排体系完整。
而且，池塘实行连片开发，位置紧邻海涂，
动物饵料丰富，有利于建立名优产品养殖基
地。从近两年实践来看，以青蟹、梭子蟹为

主，贝、虾养殖综合效益比较高，在养殖过

程中。可推行秋冬放养、春夏上市，既填补

市场空缺，又提高池塘综合能力。

3．建立海产品加工企业。确立品牌意识，
提高产品附加值

江苏盐场0．67万hm2余养殖水面，除有

几个冷冻加工厂外。还没有真正从事海产品

加工的企业，更没有江苏盐业海产品的品牌。
因此，在今后工作中，首先，要加大招商引

资力度，多渠道吸引外资，尽快建立起技术
含量高、市场竞争力强海的产品加工企业。
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逐步在沿海省、市乃至全国，确定盐场“品
牌”海鲜系列产品。其次，积极推进海水养
殖产业化经营．全面完善“公司+承包户”

基本组织方式．培育发展各场海水养殖业中

介组织。

三、江苏盐场海产品营销策略

面对激烈的市场竞争．所有从事海水养

殖生产经营者应该转变观念，从市场需求出

发来组织品种的生产和销售，把握市场机遇，

立足国内，面向国际。全面做好产品营销工
作。

1．了解市场行情，扩大市场份额
江苏盐场海产品主要销往附近沿海省、

市，为此，不仅要了解周边浙江、上海等地

海产品市场情况。同时。还要掌握广东、福

建、北京、青岛、大连等城市海产品市场行

情，适时抢占大中城市海产品批发市场，提

高盐场海产品市场份额。

2．产品策略

首先，提高水产品质量安全水平，鱼、

虾类产品要解决药物残留问题，贝类产品要

净化体内富集的有害物质和致病菌等．加工

企业则要倡导绿色产品．满足市场对质量要
求。其次，重视品牌的塑造，培养消费盐场

海产品的顾客群。扩大销售量。最后。要抓

好产品包装设计。

3．渠道策略
要发展中介组织．将分散势力较弱的承

包户组织起来，集中信息，优化资源配置，
在生产和市场之间有效协调．发挥流通渠道

的作用。同时，倡导诚信经营，充分利用现

代科技手段，建立江苏盐场海产品网，开展

网上销售，达到降低销售成本的目的。

4．促销策略

积极做好广告宣传。详细介绍盐场海产

品质量、营养、保健功能，组织盐场海产品

展览会、中间商产品订货会、消费者产品品

尝会，提高消费者的认识，刺激销售。

(作者单位江苏省盐业集团有限责任公
司灌东盐场)

   


